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L'ORGANISATION DES ENSEIGNEMENTS

TEMOIGNAGES

LAMBIANCE DE LA PROMOTION

LA QUALITE DES ENSEIGNEMENTS

LA QUALITE DES SUPPORTS PEDAGOGIQUES

€ Un corps professora/ et des intervenants de tres grande

qualite, a I'écoute et challengeant. J'ai apprécié la gestion

de ce master qui est un travail co//ectif et democratique

ou les enseignants tirent des enseignements des éleves

et vice-versa. »

“ Des enseignants et des enseignements

de qualité, des intervenants passionnants. »

“ Directrice de master et corps administratif investis. Des cours diversifiés,

nous permettant d’avoir une vision large et précise de plusieurs domaines.
Mention spéciale pour les cours d’étude qualitative, qui sont la base de la
compréehension du consommateur et de la déemarche du marketing. »

UNIVERSITE PARIS 1 PANTHEON SORBONNE

A IAE PARIS

SORBONNE BUSINESS SCHOOL

Une grande histoire de management

Enquéte d’insertion professionnelle des diplomés 2023, réalisée en avril 2024
(6 mois aprés I'obtention de leurs diplomes)

Taux de réponse 53 %

|AE Paris-Sorbonne Business School | Service Valorisation des Relations Entreprises
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